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Al viala campagna promozionale TV di Cinzano Vermouth
“Chiave”

Milano, 21 maggio 2004 — Parte domenica prossima 23 maggio e sara in onda fino al 13 giugno la
nuova campagna televisiva di Cinzano Vermouth a supporto della promozione “Telefona e Vinci

Gran Premi” dedicata ai consumatori e legata al Motomondiale, di cui Cinzano & sponsor ufficiale.

La promozione, partita lo scorso 1 aprile e che coinvolge tutta la gamma dei vermouth Cinzano
(bianco, rosso, extra-dry), vede in palio 10 meravigliose moto Yamaha FZ6 e 20 week-end a

Valencia per due persone per assistere al Motomondiale.

La campagna, ideata da D,L,V,BBDO, ¢ stata diretta da Matteo Bonifazio.

Lo spot, realizzato in formati da 30, 15 e 10 secondi, & stato prodotto da BRW&Partners e andra in

onda su Canale 5, ltalia 1, Rete 4.

Trama - “Chiave”

Festa nel privée di un paddock all'interno di uno dei circuiti del Motomondiale dove si sta
svolgendo una gara. Un ragazzo (Lucas Galera, 28 anni, argentino) viene attratto da una
bellissima ragazza alla festa (Roberta Mauro, 23 anni, italiana). Lui versa due bicchieri di Cinzano
Bianco, si avvicina alla ragazza e le porge il bicchiere.

| due, scambiandosi sguardi di intesa, sorseggiano Cinzano quando improvvisamente la ragazza,
con un’espressione di stupore, si mette una mano davanti alla bocca. Tutti gli invitati della festa si
fermano per vedere quello che le sta succedendo. Lei, davanti agli occhi stupefatti e incuriositi del
ragazzo, estrae lentamente qualcosa di metallico. Lentamente vengono estratte una “Y”, quindi
una “A”, e in pochi secondi si svela un portachiavi con la scritta Yamaha ed una chiave. Il ragazzo
resta piacevolmente sorpreso e si gira per ammirare la bellissima moto Yamaha FZ6 che ¢
improvvisamente apparsa alla festa. Mentre i due ragazzi stanno osservando soddisfatti la moto,
parte uno speaker che recita: “In ogni bottiglia di Cinzano, potrebbe esserci una delle 10 Yamaha
FZ6. Scopri sulle bottiglie del concorso come vincerla”. Ad un tratto anche il ragazzo si mette una
mano davanti alla bocca ed estrae due biglietti aerei. A questo punto lo speaker continua: “E in

palio ci sono anche 20 week-end a Valencia per assistere al Motomondiale”. Assolve il logo

Cinzano Official Sponsor MotoGP accanto a due bottiglie e i bicchieri di Cinzano Rosso e Cinzano

Bianco.
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Il Gruppo Campari € il sesto player mondiale nel settore degli spirits, presente in 190 paesi e con leadership nei mercati
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in Russia. Il Gruppo impiega circa 1.550 persone e, dal luglio 2001, le azioni ordinarie della capogruppo Davide
Campari-Milano S.p.A. sono quotate al Mercato Telematico Azionario organizzato e gestito da Borsa Italiana S.p.A.



